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| BENEFICI DELLA NOSTRA ATTIVITA

SOCIALE

Alimenti ancora buoni
vengono salvati e non
diventano rifiuto, ritrovando
un’utilita presso gli enti
caritativi che gratuitamente li
ricevono e li ridistribuiscono
ai loro assistiti.

PARTNER

£
ECONOMICO

Donare le eccedenze ha un

impatto positivo anche sulle

aziende che possono ridurre

i propri costi di stoccaggio e
smaltimento, offrendo un
contributo importante agli

enti caritativi, che cosi
possono investire le risorse
risparmiate nella qualita dei
propri servizi.

AMBIENTALE

Il recupero degli alimenti
impedisce che questi
divengano rifiuti,
permettendo cosi un
risparmio in risorse
energetiche e un
conseguente abbattimento
delle emissioni di CO2
equivalente nell'atmosfera.

EDUCATIVO

Da sempre Banco Alimentare
pone al centro del proprio
agire la persona - concreta,
unica, irripetibile — secondol il
principio educativo del
«Condividere i bisogni per
condividere il senso della

vitay.
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